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Banda Ancha Ordenador TV HD Videoconsola Smartphone Video cons portat MP3 DVR/PVR

80,4/79,9 77,5/75,7 51,7/52,9 45,3/48,7 34,8/44 41,7/40,1 42,3/39,3 32,3/30,6
Tablet Lector dig. Libros Radio Digital Blu-Ray TV 3D
10,2/19,8 11,4/19,3 16,6/17,3 9,1/10,9 6,8/10,1
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Redes Diarios Visionado Radio por TV por Revistas
sociales online videos internet internet online

2011 88,5 27,8 30,0 21,0 10,1 8,3 6,0
2012 89,0 35,6 32,1 15,6 11,1 11,1 6,4

TV




Consumo mediode TV y
numero de canales

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013*
B Minutos de TV (Individuos +4) =[N Canales




Consumo de TV y tasa de paro

Tasa de paro




Consumo por meses y
contenidos mas vistos
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Minutos de TV (indiv.+16)

Mujeres Hombres



Consumo de TV para diferentes
perfiles

®2000 =2012

+12.2
271
246

2
220 252 242
211

Total ind 4+ Adultos 16+ Hombres 16+ Mujeres 16+ Amas de casa Jovenes 13-24 Nifos 4-12

38
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% de contenidos agregados de todos
los canales nacionales

*Canales nacionales: T5, A3, La 1, Cuatro, La Sexta, FDF, Clan, Neox, La 2, Nova,

Boing, Nitro, La Sexta 3, Discovery Max, Xplora, Divinity, Disney Channel, 13 TV,

Paramount Channel, Lasiete, Energy, Marca TV, Intereconomia, Teledeporte, 24h,
Mtv y Nueve.

AFICCION
=B ENTRETENIMIENTC
C INFORMACION
D CULTURALES
E DEPORTES
F CONCURSOS
= G PROGRAMAS DE VENTAS
= H MUSICA
® | RELIGIOSOS
® ) CONTINUIDAD
=K OTROS




% de contenidos agregados de todos
los canales publicos

=B FICCION
C DEPORTES
D CULTURALES
E ENTRETENIMIENTO
F MUSICA
= G RELIGIOSOS
®H CONCURSOS
= | TOROS
= J CONTINUIDAD

*Canales publicos: La 1, Clan La 2, Teledeporte y 24h




agados de todos

AFICCION
= B ENTRETENIMIENTO
C CULTURALES
E CONCURSOS
F DEPORTES
G INFORMACION
® H PROGRAMAS DE VENTAS
m| MUSICA
= J RELIGIOSOS

*Canales privados: T5, A3, Cuatro, La Sexta, FDF, Neox, Nova, Boing, Nitro, La
Sexta 3, Discovery Max, Xplora, Divinity, Disney Channel, 13 TV, Paramount
Channel, Lasiete, Energy, Marca TV, Intereconomia, Mtv, Nueve.




2001-2012. Inversion real estimada, millones de €
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Fuente: Infoadex

-22,5%

-17,7%

Tasa de crecimiento interanual

2012/2011

-12,7% 58% 58%

-17,3%

-13,6%

-2,1%

-20,8%

-18,9% k

-16,0%




D Y EFICACIA

2002-2012. Coste por punto de notoriedad (x 1.000 Euros, Ind.14+), y evolucié

Coste / punto de notoriedad (2012) Coste / punto de notoriedad TV
Diarios 15,0

Radio 10,4
Revistas 7,2
Internet* 7,1
TV 6,2
Exterior 3,2

Cine 1,3
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012




2012. Indice (base 100 = Espafia) costes netos por mil contactos, target Adu

209
138
126
100 ﬁ i i I

Espana Italia Reino Unido Francia Alemania

(1) Formato spot 30”, relativo al volumen de inversion de un anunciante medio y para un plan promedio en cuanto a mix de cadenas y de
franjas, y para un target adultos (15+)
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