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La television lineal sigue dominando el consumo de video...

Tiempo medio de video
consumido al dia en Espaina
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 En todas las edades ...

< 58% ) e ...y también en los perfiles mas jovenes,
donde el uso de otros soportes de video
ﬂ_ive V. como Youtube o Facebook es mayor que

1% Time Shift (7 dias) en el resto de tramos de edad

19% Youtube & Facebook

2% VOD

Total Individuos

15-34

Fuente: Kantar Media, ComsCore, Video Metrix, estimate Multiplatform, Research Televidente 2.0 (marzo 2016)



...CONSUMO que se sigue manteniendo, si consideramos en las cifras
de tiempo de exposicion las pantallas no tradicionales...

Minutos medios diarios de TV
consumidos

 Parte del consumo lineal se ha

246 245 247 Eg-Time Shift trasladado a las pantallas digitales

240 8
097 997 239 10 TV por Internet  * Lo que hace mas importante poder
224 Bl Consumo Lineal  contar con mecanismos de mediciéon de
esa audiencia incremental
» Si bien se estan produciendo avances...
» ...el consumo lineal en digital no cuenta
con estandares de medicion y su
audiencia no se materializa
publicitariamente tan facilmente.
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Fuente: Kantarmedia, ComScore, VideoMetrix, MediaMetrix, 3



...yenelquela TDT tiene un papel predominante

Distribucidon del consumo de TV en
Espana

 La TDT es Espana es el referente en

Cable/ IPTV
términos de consumo de television

Satélite

* Incluso entre los abonados de la
television de pago, mas del 70% del
tiempo lo dedican a consumir canales de

DT

Fuente: CNMC (septiembre 2014), Kantarmedia



Las redes sociales son un buen aliado de la television

* 85% de los usuarios activos en *El 90% de los que han visto un
Twitter durante el Prime Time tweet relacionado con un programa de
twittean sobre Television television:

* Han visto un programa que no
habian visto antes

*Han vuelto a ver un

programa que habian dejado de
ver

* Un terclio de los usuarios
activos en Twitter cambian el

canal para ver un programa
cuando han leido tweets sobre él

 Han buscado informacion
sobre un programa online

Fuente: media.twitter.com, Estudio “Discovering the Value of Earned Audiences - How Twitter Expressions Activate Consumers”, realizada por Twitter, de FOX, Advertising Research
Fundation (ARF) y db5. Mayo 2014 5



Y la publicidad en television tiene un efecto multiplicador del trafico
web...

Crecimiento del trafico web por
cada 100 TVRs entregados
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Datos: Crecimiento del traficoweb enlos 8 minutos posteriores a la emision de un anuncioen TV que genera 100 TVR (Television Viewer Ratings)
Fuente: Thinkbox (TV Response new rules, new roles 2015), Tracking IOPE & ARCE Media



...y de la notoriedad de las marcas

% de notoriedad cruzada generada
por la TV1 en campanas multimedia
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Complementariedad de

TV y video digital:
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Fuente: (1)Thinkbox (TV Response new rules, new roles 2015), Tracking IOPE & ARCE Media;(2) YuMe/Nielsen



Los operadores televisivos complementan su oferta a traves del
desarrollo de plataformas digitales

— Con ejemplos en el ambito internacional...

Diversificacion de portfolio digital

Entertainment 26% de los ingresos
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Todo ello contribuye al crecimientode la TDT en Espana

Evolucidén de las principales magnitudes
financieras de los operadores de TDT
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Fuentes: Datos financieros: Elaboracién propia a partirde las CCAA 2015 de MediasetIndividual, Atremedia Individual, NET TV y VEO Television

Inversion Publicitaria: Infoadex

Crecimiento de las principales magnitudes
financieras de los operadores de FTA en

Espana en 2015
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Evolucion de la inversion publicitaria total

yenTV:

Total +7,5%

4.666 | 2:017

ﬂ +6,4% 2014

M 2015
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Existiendo espacio de crecimiento en el sector, con nuevos
operadores, mas aun cuando comparamos los datos del mercado
publicitario con el resto de paises europeos

Estimacion de la evoluciéon del CPM Estimacion de la evoluciéon del Power Ratio de
normalizado de la TDT en Europa por pais TOP 2 operadores de TDT en Europa por pais

2014 M 2015

2011 2012 2013 2014
— France — ltaly — — Spain — United Kingdom
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Fuentes: EGTA, MTS, Ofcom, CCAA de los operadores de cada pais, Infoadex, Nielsen, BARB, Audalia



Lo que requiere invertir en el campo de la medicion del
comportamiento de audiencias...

Tools y
analitica

Storage

[IEEE
uentos 888 ————

de Datos

Procesamiento |

Tiempo Real

Gestion campaiias

Con sistemas integrados e integradores
de las distintas fuentes de datos

Y certificaciones de terceros sobre los propios
sistemas

Traduciendo la informacién
desestructurada en GRPs
Comparables en cuanto a visibilidad e impacto

Tomando parte en la fijacion del precio de
nuevos grupos de consumo

Sobre la base de la “descomoditizacion”del
producto publicitario

Aportando fuentes controladas
exclusivamente por el Medio

Como la informacion de peffiles, comunidades,
foros o blogs
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... Y enaumentar el valor de |la audiencia y la calidad de los
Impactos entregados

¢Inventario £ A * El modelo espanol basado en la pc?st—
Venta de.. o evaluacion de.Ios GRP comprometidos
impactos? O %0 con los anunciantes es uno de los

factores que ha incrementado la
saturacion publicitaria
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impactos vendidos y su coste GRP, con
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