“Un nuevo marco audiovisual
que evite el colapso:
propuestas parala TDT”

Maurizio Carlotti
Vicepresidente - Grupo Antena3
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OBJETIVO: Toda la television sera digital!!
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Proceso de transicion de

ANALOGICO
a

DIGITAL

Sustitucion tecnologica
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EFECTOS

= Convergencia

®» Eficiencia
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CONVERGENCIA

Publicidad
Operaciones

Telecomunicaciones

Productores ‘
HARDWARE \
Productores
SOFTWARE

Contenidos
b‘
5

uteca




EFICIENCIA

Mayor eficiencia en la utilizacion

del ancho de banda
+ Calidad + Cantidad
*Audio *Operadores
*Video «Competencia
Interactividad

*Nuevos servicios
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ESTADOS UNIDOS: + CALIDAD

= Atribucion a las cadenas nacionales preexistentes de un canal
completo 6Mhz con la unica obligacion de compaginar las emisiones
analdgicas y las digitales hasta el “apagon” (17 de febrero de 2009).

= Diferentes estrategias comerciales en la gestion del canal:

» ABC,CBS,NBC y WB.- Apuesta por una mayor calidad de imagen

y sonido. Television Digital en Alta Definicion (HDTV),
especialmente en prime-time.

» FOX.- Incremento de la oferta de programas, con mejoras de

imagen y sonido de sus emisiones (EDTV), pantalla en 16:9 y
sonido Dolby Suround.
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ESPANA: + CANTIDAD (i)

Incoherencias

= Mas operadores analogicos

" Mantenimiento de la venta de televisores analogico

= Presentacion del “apagdn” como amenaza y no
como oportunidad
= Incodgnitas 2° transicion
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ESPANA: +CANTIDAD (ii

Plan técnico TDT

1 multiplex para cada operador privado de
ambito nacional

2 multiplex para RTVE

2 0 3 multiplex para cada organismo autonomico
de television
-
.
uteca @




Television publica
en otros paises europeos

Alemania: 3 Multiplex entre canales nacionales y de /landers. Sin publicidad
en prime-time, ni los domingos ni los festivos. Limitaci
general de emision publicitaria: 20 minutos por dia en computo anual

Francia: 5 programas. Limitacion actual de emision publicitaria: 8 minutos
por hora. El proyecto Sarkozy preve prohibir la publ
a partir del “apagdn”.

Reino Unido: 2 Multiplex, 8 programas. La publicidad estda prohibida en la
BBC1 y la BBC2.

Italia: 2 Multiplex, 8 programas. Limitacion de emision publicitaria: 7
minutos por hora y uno adicional sujeto a recuperacion.
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1* PROPUESTA UTECA

Reducir el numero de multiplex
digitales atribuidos a la television publica
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2* PROPUESTA UTECA

Asignar ya los multiplex

definitivos y evitar la 2% transicion
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Coste del punto porcentual de cobertura

incrementado en cada fase

1200

1000 /
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0% 80% 88% 90% 95% 96 %

* Comparativa realizada sobre el censo de 2006, excepto la fase del 80% para la que se

han utilizado datos del censo de 2004.
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SITUACION ACTUAL

ULTIMOS DATOS
Y% INDEX
COBERTURA 89,15 100

Fuente: Abertis

Penetracion en HOGARES | 38,8 43,52

Fuente: SOFRES

Penetracion en TV SET 12,4 13,9

En MM de sintonizadores Fuente: GFK
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3" PROPUESTA UTECA

= Facilitar la reduccion de los costes de red de
los operadores privados

* Fomentar la anticipacion y extension de la
cobertura terrestre por parte de las
Administraciones publicas
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Equilibrio entre gastos e ingresos (i)

El gasto del sistema de television espanol se ha doblado
desde 2004:

2 nuevos canales analdgicos nacionales
12 nuevos canales TDT nacionales
6 nuevos canales autondmicos analogicos

decenas de nuevos nuevos canales autondmicos digitales

V. V VY VY VY

centenares de nuevas televisiones locales
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Equilibrio entre gastos e ingresos (ii

La utilizacion del espectro para incrementar el numero de
operadores esta produciendo:

- La quiebra del sistema

o Pérdida de calidad

. La implantacion de receptores de baja calidad (zappers
. La paralisis de los nuevos servicios interactivos
. La imposibilidad de desarrollar la Alta Definicion
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4" PROPUESTA UTECA

Facilitar la CONSOLIDACION del sector
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JEs sostenible un modelo de
television
en el que la financiacion de todos
sus programas depende del
mercado publicitario?
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MODELO ACTUAL DE FINANCIACION

47%

30%

B Publicidad [0 Subvenciones ] Cuotas de abonados

«
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FUENTES ALTERNATIVAS DE
FINANCIACION

Razones para la existencia de TDT de pago:

- Rentabilidad tecnologica

. Es necesaria para hacer viable el sistema

- Es asi en toda Europa
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Situacion en otros paises europeos

Alemania: “Apagon” en 2010, con una penetracion actual muy baja de la

TDT (11%), ya que la poblacion accede mayoritariamente
esos canales a través de otros sistemas de distribucidn (cable y satélite).

Francia: “Apagon” en 2011. La TDT gratuita utiliza el MPEG-2. En
2005 se aprobd la TDT de pago con tecnologia MPEG-4

Reino Unido: “Apagon” en 2012. Modelo mixto de TDT, con canales

gratuitos y canales de pago, que ha conseguido
penetracion muy significativa (65%).

Italia: “Apagon” en 2012. En 2007, el Gobierno concedi6 una ayuda de 33
MME€ para alcanzar el 85% de cobertura. Exito
sistema de las  tarjetas pre-pago y pay-per-view en canales TDT.
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5" PROPUESTA UTECA

Permitir de forma general la
explotacion de TDT de pago
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RESUMEN DE LAS
PROPUESTAS DE UTECA

Reduccion del numero de multiplex digitales atribuidos a
television publica

Asignacion inmediata de los multiplex definitivos

Anticipacion y extension de la cobertura terrestre de la TDT
con la intervencion de las Administraciones publicas

Adopcion de medidas normativas que faciliten la
consolidacion del sector

Permitir de forma general la explotacion de TDT de pago
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