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1 o« BASES DEL ESTUDIO

La Unién de Televisiones Comerciales en Abierto (UTECA) presenta el barémetro sobre la
percepcidn social de la Televisién en Abierto por la sociedad espaiiola correspondiente al
ano 2024. Un estudio para el que ha contado con la colaboracion de las compafiias Sigma Dos y
Dos30.

Para esta oleada, Sigma Dos, empresa decana en estudios de mercado en Espafia, aporta
rigurosidad cientifica, ademas del aval y un panel propio. Para la realizacion del barémetro, se
han servido de 1.359 entrevistas a una poblacién objeto de estudio de 18 y mas afios de edad
que ve la Television al menos una vez a la semana. Se ha empleado el tipo de muestreo
aleatorio simple con cuotas de sexo, edad y comunidad auténoma, para el ambito nacional. El
error muestral, para un nivel de confianza del 95.5%, se estima en +-2.7%, en la hipdtesis de
maxima variabilidad (p=q=50%). El trabajo de campo se ha realizado entre el 9 y el 16 de
septiembre de 2024.

Dos30 profundiza en el informe sobre cuestiones como los valores asociados a la televisidn
gratuita, la responsabilidad de la televisién con los menores, el panorama actual de la television
gratuita, ademas de hacer foco en la relacién de los jovenes con los contenidos vy la publicidad
de la televisién. Dos30 analiza las respuestas obtenidas en el cuestionario, que consta de 12
bloques. Siguiendo la estela de afios anteriores, la consultora ha realizado asimismo un andlisis
sobre la percepcion acerca de la contribucién de la Television en Abierto a los Objetivos de
Desarrollo Sostenible de la Agenda 2030 impulsada por Naciones Unidas.

1.359 [vr=en
o UTECA (Unién de Televisiones Comerciales

en Abierto) representa y defiende los

o
e n t re v I s t a s intereses comunes de los asociados en los

ambitos nacional, internacional y
Muestra representativa de comunitario. Forman parte Atresmedia,
- - Dkiss, Mediaset, Net TV, Real Madrid TV,
la poblacién espanola Ten, TRECE y Veo TV, que gestionan 21
canales gratuitos de Television Digital

Terrestre.
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2 TV GRATUITA: INFORMACION Y VALORES

La fidelidad, compromiso y cercania de la televisidén en abierto y gratuita con la sociedad en la que
opera recibe el reconocimiento de la poblacién, que elige este canal como primera opcién para
informarse.

Si se trata de informarse cada dia, la ciudadania se decanta por la Television en abierto (68.2%),
seguida de la Prensa de papel y digital (44.1%) y la Radio (32.4%). Por delante de las Redes
Sociales, que bajan 5.3 puntos hasta el 32,1%. Las plataformas de comparticion de video (5.3%)
son la dltima opciéon, muy lejos de los medios de comunicacion.

La sociedad espaiiola elige la Television gratuita como primera fuente

diaria de informacién, seguida de la Prensa y la Radio, que adelanta a las RRSS

Los medios de comunicacién (Television,
Prensa y Radio) son fundamentales para la Gréfico 1. Qué canal de comunicacién utilizo cuando

busco que la noticia sea lo mas veraz posible, creible,

poblaciéon cuando se trata de buscar
que se haya contrastado.

informacién veraz, creible y contrastada
(Gréafico 1). 52.3%

La Television se mantiene como el medio
favorito (52.3%) para la ciudadania espafola
cuando tienen en cuenta estos valores a la
hora de informarse, experimentando,
ademds, un crecimiento de 2.2 puntos
porcentuales respecto al aho 2023. Le sigue
la Prensa de Papel y Digital (49.7%), que

. . . 5.7%
también asciende casi un punto porcentual, y
la Radio (35.5%), que gana 3.4 puntos
respecto al afio pasado. ' TELEVISION  PRENSA RADIO
Por el contrario, las Redes Sociales y las DIGITAL

PAPEL

Plataformas de comparticién de video son

los canales peor valorados en términos de
veracidad y credibilidad.
Las Redes Sociales (15.1%) pierden 4.5 puntos respecto a 2023 y quedan a gran distancia de la
Television, la Prensa y la Radio. Las plataformas son la dltima opcidn, siendo elegidas apenas por
un 5.7% de los encuestados. La Television supera a las Redes en 37.2 puntos

Television, Prensa y Radio son los medios de comunicacién preferidos por la

poblacién espaiiola cuando buscan informacién veraz, creible y contrastada

De igual forma, la Television (72.6%) vuelve a ser la via preferida para informarse ante un
acontecimiento extraordinario o noticia de gran impacto, creciendo esta preferencia 1.1 punto
respecto al 2023. Le sigue la Prensa (42.3%)

La Radio, por su parte, también crece 2 puntos porcentuales, hasta el 28.2 . Las Redes Sociales se
mantienen como tercera opcidn (33%), con un notable descenso de seis puntos porcentuales en
comparacion con el 2023.

A pesar de ser grandes usuarios de las Redes Sociales, entre los jévenes entre 18 y 34 aiios la
TV también es el canal preferido (62,8%) para informarse sobre hechos de especial relevancia,
situdndose 11.4 puntos por encima de las Redes (51.4%).
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2 TV GRATUITA: INFORMACION Y VALORES

Conscientes de su papel esencial como transmisores de informaciéon veraz y contrastada, la
Televisidn, la Prensa y la Radio invierten en equipos sélidos de profesionales que les permitan
garantizar la difusién de noticias veraces y contrastadas.

Un esfuerzo apreciado por la ciudadania.
Nueve de cada diez espaioles estan de
acuerdo en que prefieren informarse por
periodistas profesionales de la Television, la
Prensa y la Radio frente a los Ilamados
influencers (Grafico 2) cuando ocurre una
noticia de gran impacto.

Frente a la proliferacion de influencers y mas
alld del entretenimiento que proporcionan, la
ciudadania tiene claro que ante un hecho
informativo de gran impacto busca periodistas
profesionales de medios de comunicaciéon
igualmente profesionales, tanto para
informarse como para recibir opinién.

Grafico 2. Cuando hay una noticia de gran impacto
prefiero buscar informacién y opinién en periodistas
profesionales de medios tradicionales (TV, Radio y
Prensa) frente a influencers.

TOTALMENTE DE ACUERDO

= DE ACUERDO

EN DESACUERDO
70.5%

m TOTALMENTE EN DESACUERDO

Si analizamos estos resultados por grupos de edad, los jovenes comparten la misma tendencia a la
hora de elegir dénde informarse: mas del 87% entre los 18 a 34 afos asegura acudir a los
equipos de profesionales de los medios de comunicacién ante un hecho noticioso frente a los

influencers.

Estas respuestas explican en buena medida la preferencia por los medios de comunicacién
(Television, Radio y Prensa), por contar con redacciones profesionalizadas de periodistas con
criterio para jerarquizar y contrastar las informaciones.

Cerca del 87% de la poblacion espaiiola valora y apuesta por los medios de comunicacién
por estar formados por equipos profesionalizados de periodistas

Grafico 3. Prefiero los medios tradicionales (TV, Radio
y Prensa) a las redes sociales para informarme porque
cuentan con equipos profesionales de periodistas que
contrastan, verifican y analizan las informaciones.

TOTALMENTE DE ACUERDO
u DE ACUERDO
57.9%

EN DESACUERDO

mTOTALMENTE EN DESACUERDO

Al hilo de esta consideracién, el 86.9 % de la
poblacién prefiere los medios tradicionales (TV,
Radio y Prensa) a las Redes Sociales para
informarse por contar esos medios con equipos
profesionales de periodistas que contrastan,
verifican y analizan las informaciones antes de
su difusién (Gréfico 3)

De nuevo y por idéntico motivo -la
profesionalidad de sus equipos de periodistas-
encontramos la misma contundencia en la
respuesta de los jévenes espafioles: un 73.6%
de los encuestados de 18 a 34 afios también
prefiere informarse mediante la Television, la
Radio y la Prensa, Radio y Prensa antes que en
las Redes Sociales.
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2 TV GRATUITA: INFORMACION Y VALORES

Otro de los aspectos de los medios de comunicacién de referencia (Television, Radio y Prensa) mas
valorados por la ciudadania es su diversidad. En esa diversidad se asienta el pluralismo del

ecosistema medidtico.

Grafico 4. La diversidad de periodistas, enfoques
e informativos me ayuda a formarme mi propia
opinién.

TOTALMENTE DE ACUERDO
u DE ACUERDO
53.9%

EN DESACUERDO

= TOTALMENTE EN DESACUERDO

El 90% de los espaiioles esta de acuerdo con
que la diversidad de periodistas, enfoques e
informativos les ayuda para formarse su
propia opinién. (Gréfico 4). No se aprecian
diferencias entre las respuestas en funcién del
sexo.

Por franjas de edad, la conformidad con esta
afirmacién oscila entre el 85,3% entre los 18 y los
34 afos; el 89,8% de 35 a 54 afos; y el 93% en
los mayores de 55 afios.

Al hilo del papel de los periodistas, cerca del

94% de los encuestados creen que los medios
de comunicacion deben apoyarse en equipos de
profesionales como garantia de credibilidad,

veracidad y contraste de informacion

El 90% de los espaioles esta de acuerdo en que la diversidad de periodistas, enfoques

e informativos les ayuda a formarse su propia opinién

Analizando otra de las funciones basicas de la
Television llegamos al entretenimiento.

Los datos son claros: la ciudadania espafola
considera a la Television como el medio
que mas les entretiene. De nuevo, la
TV (64.7%) experimenta un crecimiento de
1.9 puntos porcentuales respecto al afio
pasado, situdndose en primera posicién por
5° afio consecutivo en esta percepcion.

Tal y como se observa en el grafico 5, en
segundo lugar se sitlan las Redes Sociales
(25,2%), seguidas de la Radio (19,3%), que
estd por delante de las plataformas de
comparticion de video (19%)

Grifico 5. Cual de los siguientes canales de
comunicacién crees que cumple la siguiente funcién:
Es el medio que mas me entretiene.

64.7%

19.3%
19%
9.5%
TELEVISION RADIO PRENSA
DIGITAL

PAPEL

La sociedad espaiiola elige a la Television como el medio que mas les entretiene

En la comparativa con 2023, las Redes Sociales llegan a perder 6.6 puntos porcentuales como
medio que entretiene a la ciudadania espafola. Este descenso es aun mas acusado en las
Plataformas de comparticién de video (19%), que llegan a perder 9.6 puntos.

JOS30 S
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2 TV GRATUITA: INFORMACION Y VALORES

SIQUIendo con el analisis de la funcion del Gréfico 6. Cuél de los siguientes canales de comunicacién
entretenimiento, la Television va un paso crees que cumple la siguiente funcién: Es el medio que mas
mas alla: no solo entretiene, sino que compafifa me hace.

también acompaiia.

52.6%

Asi lo demuestran los datos: la TV sigue
siendo el medio lider por 5° afo
consecutivo, al ser sefalado por un
52,6% de los espaiioles como el canal
que mas compaiiia les hace, seguido de

22.1%
la Radio con el 37% (Gréfico 6).
13.2%
Por su parte, las RRSS y las Plataformas se 7.8%
distancian notablemente, experimentando b
pérdidas de 4 y 6.9 puntos porcentuales TELEVISION  papio PRENSA
frente a 2023, respectivamente. PAPEL

DIGITAL

De esta forma, observamos que la distancia entre Televisién y Redes Sociales y Plataformas vuelve a
ser notable entre la poblacién espafola: son 30.5 puntos porcentuales a favor de la TV respecto a
las RRSS y de hasta 39.4 puntos porcentuales respecto a las Plataformas.

En el desglose y anélisis de los resultados de esta doble funcion de la Television - entretenimiento y
compafia -, observamos de nuevo que es una percepcién corroborada por el resto de publico
analizado.

Vuelven a destacar los jévenes en esta valoracién, pues también sitian a la TV como el medio que
mas compafia les hace con casi el 46%, de nuevo por delante de las RRSS (36.1%). La Television
aventaja a las Redes en 9.9 puntos en la franja mas joven.

Asi mismo, es destacable la ventaja de la Television entre los jovenes como medio que mas
compainia les hace frente a las Plataformas (21.6%): +24.3 puntos porcentuales a favor de la
Televisién.

Los jovenes también eligen a la Television como el medio que mas los acompaia

frente a las Redes Sociales y Plataformas

Ademads, la Televisién es el medio que mas emociona al espectador (57.7%). La Radio ocupa la
segunda posicion con un 26.1%.

En este aspecto, las RRSS (21%) y las Plataformas (18.2%) descienden en sus resultados respecto al
ano anterior, siendo de -2.7 puntos porcentuales en el caso de las Redes Sociales y de hasta -8.6
puntos en las Plataformas.

Los jévenes de 18 a 34 afos vuelven a elegir a la Television como el canal que les transmite maés
emociones (44.8%), con una ventaja de 9.4 puntos porcentuales respecto a las Redes Sociales
(35.4%) y de 18.4 puntos sobre las Plataformas (26.4%), segunda y tercera opcion, respectivamente.

JOS30
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2 TV GRATUITA: INFORMACION Y VALORES

Ademas de informar y entretener, la Televisién
gratuita y en abierto cumple una tercera
funcion: educar y formar al espectador,
importante asimismo a la hora de demostrar los
valores y el compromiso con la sociedad en la
que opera.

Griéfico 7. Es el medio que mejor ayuda a educar,
por los contenidos que puedes encontrar.

53.3%

35.5%

La afirmacion sobre el papel educativo de la
Televisiéon es aprobada por el 53.3% de los
encuestados, quienes eligen a la Television
2.8% como el medio que mejor ayuda a educar
gracias a los contenidos que pueden encontrar
en su emisién (Gréfico 7). Esta percepcion crece

TELEVIsION - Ramie TS 5.1 puntos porcentuales respecto al barémetro
FAPEL de 2023.

La sociedad espaiiola considera que Television, Radio y Prensa son los canales
que mejor ayudan a educar gracias a sus contenidos

Le sigue de cerca la Radio en segunda posicion con un 35.5% de la poblacién espanola que
igualmente la consideran un medio que ayuda a educar, creciendo 3.9 puntos porcentuales spbre
2023. De igual forma ocurre con la Prensa que, citada por el 31.3% de los encuestados, ocupa el
tercer puesto.

De este modo, la Televisidn gratuita lidera en esta valoracion por parte de la sociedad por quinto
afio consecutivo. Los resultados avalan la labor educativa y formativa de los contenidos difundidos
por los medios de comunicacién clasicos.

Muy lejos quedan las Redes Sociales (9,8%), consideradas el canal que menos ayuda a educar por

sus contenidos. La Televisidon aventaja a las Redes en 43.5 puntos y en 40,9 a las Plataformas
(12,4%), que pierden 5.4 puntos respecto al aho pasado.

La Television repite liderazgo por 5° afio consecutivo como el medio que mejor cumple

su funcién educativa, con un aumento de 5.1 puntos respecto a 2023

Volviendo a la Televisién y la funcién de educar, es una percepcion compartida por la poblacién
joven: mas de la mitad de los jévenes espafioles (51%) consideran que la Television es el medio
que mejor ayuda a educar por sus contenidos.

Las personas entre 18 y 34 afos otorgan también a las Redes Sociales la Ultima posicién a la hora de

valorar su funcién educativa (17.5%). Esta cifra supone 33.5 puntos porcentuales menos que la
Television. Igual sucede con las Plataformas, que ocupan la penultima posicién (18.6%).
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2 TV GRATUITA: INFORMACION Y VALORES

El barémetro pregunta un afio mas por el
modelo de television considerado principal
para los encuestados. Es wuna cuestién

Gréfico 8. ; Cual de los dos modelos de TV actual
es para ti el principal?

72.4% relevante  que  facilita  entender el
27.6% comportamiento  del espectador 'y su
valoraciéon de las funciones mas caracteristicas

del medio.

Para el 72.4% de la poblacion, el modelo

) principal de television es el abierto y gratuito.

TELEVISION Un 27,6% se decanta por la televisiéon de pago.
DE PAGO (Gréfico 8).

El 72.4% de la poblacién espaiola elige la Television gratuita en abierto como su
modelo principal de television frente a los canales de pago

De esta forma, mas del 72% de los espanoles considera a la TV gratuita en abierto como su
modelo principal de televisién en detrimento de la Television de Pago, que supone menos del
30% de las respuestas analizadas en este informe.

Los resultados vuelven a ser claros en el andlisis de los distintos grupos de edad. En la franja de
18 a 34 anos, el 70% cita como su modelo principal de televisidn a la gratuita y en abierto.

Ademas, los jévenes de 18 a 34 afos, asi como la poblacién total espanola, consideran que los
canales gratuitos de Televisidon ofrecen una gran variedad de programas. El 80.9% del total de la
poblacién asi lo afirma, con un crecimiento de casi cuatro puntos porcentuales respecto a 2023; en
el caso de los jovenes espafoles también alcanza un gran resultado de casi el 74% de las
respuestas de acuerdo con esa afirmacion. Una prueba més de la aceptacién y alta consideracion
de los valores asociados a la Televisién gratuita entre la sociedad espafiola.

Para 8 de cada 10 espaiioles la TV

Grafico 9. Indica si estds de acuerdo o no

con las siguientes afirmaciones sobre la TV en gratuita es motor de cohesién social por
abierto: La TV gratuita cumple una funcién de ser accesible para todos los publicos
cohesién social porque es accesible para todos los

publicos. Otro de los valores relacionados con la TV

gratuita es el de la cohesién social . Mas del

80% esta totalmente de acuerdo y de acuerdo
TOTALMENTE DE ACUERDO en que cumple esta funcion por su
accesibilidad para todos los publicos
(Gréfico 9), una percepciéon compartida por
todas las edades.

= DE ACUERDO

EN DESACUERDO

 TOTALMENTE EN DESACUERDO De esta forma, la TV gratuita se percibe como
motor de unién y herramienta clave en la
construcciéon de comunidad.
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Grafico 10. En Espafia disponemos de muchos
canales gratuitos (Lal, A3, T5, LaSexta, Trece,
DKiss...). Me gustaria que nos dijeses si estas de
acuerdo o no con la siguiente afirmacion:

La Televisién gratuita es un bien de interés
general, todos tenemos derecho a ella.

TOTALMENTE DE ACUERDO
u DE ACUERDO

EN DESACUERDO

64.7%

mTOTALMENTE EN DESACUERDO

Los valores asociados a la Televisidn gratuita y la
buena percepcién por parte de la ciudadania
espafnola se traduce directamente en |la
consideracién de la TV como un bien de
interés general y al que todos tenemos
derecho.

Segun los resultados obtenidos en el barémetro
realizado en 2024 y su posterior analisis, mas del
93% de los esparioles asi lo cree (Gréfico 10).

De esta forma, y a pesar de la proliferacion de
nuevos canales de pago, plataformas de
comparticion de video y RRSS, la TV gratuita se
mantiene como herramienta esencial para la
sociedad espafola un afo mas, sin ver
mermada la posicidon que supone en el dia a dia
de los espectadores.

Para mas del 93% de la sociedad espaiiola la Television gratuita es un bien
de interés general al que todos tenemos derecho

Asimismo, la sociedad estima necesaria la
existencia de una Televisién gratuita como
garantia de que todas las personas cuenten
con acceso a contenidos de calidad,
estiméndolo asi cerca del 94% del total de la
poblacién espanola (gréfico 11).

Esta conexion directa entre la existencia de una
TV gratuita y la garantia de acceso a
contenidos de calidad crece 2.4 puntos

porcentuales entre los encuestados respecto al
afio 2023.

Para un 93,6% es necesaria la
existencia de la TV como garantia de
acceso a contenidos de calidad

Grafico 11. ;Estds de acuerdo con la siguiente
afirmacién? Es necesario que exista una Televisién
gratuita para garantizar a todas las personas el
acceso a contenidos de calidad.

TOTALMENTE DE ACUERDO
u DE ACUERDO

EN DESACUERDO
63.6%

B TOTALMENTE EN DESACUERDO

Esta valoracion positiva se extrapola también a la poblacién joven analizada. En el desglose por
edades, se observa que para el 88.9% de los jévenes la TV es un bien de interés general y al que
todos tenemos derecho. Asimismo, casi el 91% de los jovenes también cree que la TV gratuita es
necesaria para garantizar el acceso a contenidos de calidad.

Igualmente sucede con la diversidad de sus contenidos, otro de los atributos de la Televisidon
gratuita mas apreciados. Un 80.9 % de la poblacion esté totalmente de acuerdo o de acuerdo con

la existencia de esa diversidad.
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3. RESPONSABILIDAD DE LATV CON LOS MENORES

Otro de los aspectos més relevantes para la sociedad es el ejercicio responsable de la Televisién
respecto a los menores, por tratarse de un colectivo especialmente vulnerable e influenciable.
Padres y madres estdn muy concienciados y valoran positivamente a la TV, a la vez que echan en
falta un comportamiento similar de Plataformas y Redes.

La Television es el medio en el que mas confian los padres y madres espaiioles para
que sus hijos lo consuman solos gracias al control de sus contenidos

El .66'.6 % de |os~espano|es con .hI.J(,)S menores Grafico 12. Cudl de los siguientes canales de
coinciden en sefialar a la Television como el comunicacién es para ti... En el que mds confias para
medio de comunicacién que mas confianza que tus hijos estén solos consumiéndolo, porque sus
les inspira para que sus hijos lo consuman contenidos estdn més controlados.

solos debido a que sus contenidos estan mas
controlados. En el polo opuesto se sitdan las
Redes sociales, que son con mucha diferencia
el canal que menos confianza genera a los
progenitores con menores. Detrds de la
Televisiéon estd la Radio, con el 30,7% (Gréfico
12), por delante de las Plataformas (21%)

66.6%

13.7%

La TV gana medio punto y la Radio, 4.5
puntos, mientras que las Redes sociales
(7.5%) pierden 1.1 puntos, consoliddndose TELEVISION ~ RADIO PRENSA
como el canal menos confiable. Las PAPEL
Plataformas también acusan una gran pérdida

de 3.9 puntos.

Grandes usuarios y conocedores de Redes Sociales, los padres de 18 a 34 anos o eligen asimismo
ala TV como el canal que mas confianza les inspira para que sus hijos lo consuman solos (61%) y el
menos confiable las Redes Sociales (10.8%). La diferencia a favor de la TV supera los 50 puntos.

9 de cada 10 espaioles con hijos menores afirman sentirse mas tranquilos cuando
sus hijos ven la TV que cuando navegan por Internet

s po .. . o) A
Gréfico 13. Pensando en tus hijos y el tiempo que El 88,7% de los padres y madres espafioles
dedican a su ocio, dime si estds de acuerdo con la | afirman sentirse mas tranquilos cuando sus

siguiente afirmacién: Estoy més tranquilo cuando hijos ven la Televisidn que cuando navegan
mi(s) hijo(s) ve(n) la Televisién que cuando navega(n) por Internet (Grafico 13). De esta forma
Internet. R . < '
porinterne definen a la TV como un espacio mas seguro
2 para sus hijos menores en detrimento de los
TOTALMENTE DE ACUERDO .

contenidos de Internet, que les genera mayor

intranquilidad.

u DE ACUERDO

48.4%
Esta percepcion crece entre los padres vy

madres jovenes, franja en la que un 89% esta
L TOTALMENTE EN DESACUERDO totalmente de acuerdo o de acuerdo en que se
sienten mas seguros cuando sus ven la TV que
cuando navegan por Internet.

EN DESACUERDO
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3. RESPONSABILIDAD DE LATV CON LOS MENORES

" H " oy .o .
En la llamada “sociedad de las pantallas”, la Gréfico 14. Pensando en tus hijos y el tiempo que
desconfianza hacia los contenidos que los dedican a su ocio, dime si estés de acuerdo con las
menores pueden encontrar en Internet se siguientes afirmaciones: Me preocupa la falta de

control de los contenidos en Internet (ordenador,

traduce en que el 90,8% de padres y madres o
tablets, movil y consolas).

con menores muestran abiertamente su
preocupacion ante la falta de control que
consideran que existe en el mundo virtual
(Gréfico 14).

TOTALMENTE DE ACUERDO

u DE ACUERDO

Resulta muy significativa la contundencia con la
que los padres y madres jovenes (entre los 18 y
los 34 afios) se posicionan ante la falta de
control en los contenidos de Internet,
creciendo hasta el 93.5% de las personas de
esa franja que muestran su total acuerdo o
acuerdo con esa realidad.

58.5% EN DESACUERDO

= TOTALMENTE EN DESACUERDO

9 de cada 10 espaiioles con hijos menores afirman estar preocupados por la ausencia
de control de los contenidos en Internet

Por lo tanto, los resultados destacan que Grafico 15. Pensando en tus hijos y el tiempo que

padres 'y madres espafioles valoran dedican a su ocio, dime si estds de acuerdo con la
notablemente el control y la proteccion al siguiente afirmacién: Me gustaria que el control de
menor aplicado a los contenidos a los que contenidos de la Televisién y la proteccién al menor
acceden a través de las distintas pantallas. Su se aplicara también en Internet (ordenador, tablets,

., , . < movil y consolas
preocupacion va mas alld: el 90% estan de vy )

acuerdo en los controles y la proteccién al
menor de la TV se trasladen a Internet
(Gréfico 15). Ese acuerdo crece hasta el 91.3%
entre los padres y madres jévenes.

TOTALMENTE DE ACUERDO

u DE ACUERDO

. , . L 56.0%
De nuevo, la ciudadania asocia la Televisidn

gratuita a la confianza y control de sus
contenidos en cuanto a mecanismos de
proteccién al menor.

EN DESACUERDO

mTOTALMENTE EN DESACUERDO

Al 90% de los padres y madres espaiioles les gustaria que el control de contenidos

de la Televisién también se aplicaran en Internet

En relacion con el anélisis de los filtros ejercidos sobre los propios contenidos, los resultados
revelan que para el 79,4% (+3,4%) de la poblacién total en Espafia, con y sin hijos menores a su
cargo, la TV tiene un mayor control sobre la emision de contenidos que incitan a la violencia
y al odio frente a Internet, aspecto fundamental relacionado con su funcién educativa.

En la misma linea, el 74,9% de los jévenes encuestados entre 18 y 34 afos sefalan y aprecian que
la Televisién ejerce mayor control que Internet sobre esos contenidos violentos.
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3. RESPONSABILIDAD DE LATV CON LOS MENORES

Gréfico 16. Pensando en tus hijos y el tiempo que
dedican a su ocio, dime si estds de acuerdo con la
siguiente afirmacion:

Creo que los contenidos de la Television son mas
educativos para mis hijos que los de las Redes
Sociales

TOTALMENTE DE ACUERDO
u DE ACUERDO
45.1%

= EN DESACUERDO

u TOTALMENTE EN DESACUERDO

Las pantallas atrapan la atencién de toda la
poblacién, pero educadores y psicélogos
alertan especialmente de las consecuencias
para la formacién de los menores. Por eso es
tan importante el tipo de contenido al que
accedan.

En este contexto, el 85.2% de los padres y
madres espafoles consideran que los
contenidos emitidos en Televisiéon son mas
educativos para sus hijos menores que los

que consumen en las Redes Sociales (Grafico
16).

Esa percepcion sube hasta el 85.7% de los
joévenes con hijos menores, de los que ya se
ha dicho que son grandes conocedores del
contenido no apropiado que pueden
encontrar los menores en las Redes.

Mas del 85% de los padres y madres espafoles afirman que los contenidos de la
Television son mas educativos para sus hijos menores que los de las Redes Sociales

En el andlisis de cémo padres y madres
comparan la seguridad que les transmite la TV

para sus hijos menores frente a |la
desconfianza que les supone Internet,
volvemos a encontrar respuestas claras

y rotundas.

Un 84.8% de los padres y madres encuestados
prefieren dejar a sus hijos el mando de la
Television antes que el mévil (grafico 17).

De nuevo, esta afirmacidon crece entre los
padres y madres jovenes, considerandolo asi
casi el 86,8% de los encuestados de 18 a 34
afios con hijos menores a su cargo.

Grafico 17. Pensando en tus hijos y el tiempo que
dedican a su ocio, dime si estds de acuerdo con las
siguientes afirmaciones: Prefiero dejarle a mi hijo el
mando de la television que el mévil.

TOTALMENTE DE ACUERDO
= DE ACUERDO
47.6%

® EN DESACUERDO

= TOTALMENTE EN DESACUERDO

De esta forma, Internet y las Redes Sociales se alejan de las buenas valoraciones que si recibe

la Television por parte de padres y madres.

La confianza en sus contenidos, asi como en los propios filtros ejercidos, también se repiten en los
padres y madres maés jévenes, reforzando su apuesta por la Televisidon para los menores como un

lugar idéneo en contraposicion de Internet.
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40 LA DESINFORMACION EN LA ERA DE LA SOBREINFORMACION.

La multiplicacion de los canales ha multiplicado

de forma simultdnea el consumo por la

poblacién de contenidos no contrastados que

sirviéndose de técnicas que apelan a las

o emociones buscan alterar la percepcion de la

89.2% realidad conforme  a unos  intereses
10.8% predeterminados.

Gréfico 18. ; Consideras que la desinformacion
(bulos o fake news) es un problema en la
sociedad actual?

Es la llamada desinformacidn, percibida como un
problema en la sociedad actual para un 89,2%
(Grafico 18). La percepcion difiere en funcién del
sexo: mientras un 91,1% de mujeres lo
NO consideran un problema, ese porcentaje cae al
87,1% en el caso de los hombres.

9 de cada 10 espaiioles consideran la desinformacién un problema en la
sociedad actual

Son resultados similares a los ya obtenidos en el barémetro del afio 2023, siendo una respuesta
compartida por los distintos grupos de edad analizados. Entre los 18 y los 34 afios, el 86% cita
la desinformacién como un problema; esa cifra se eleva al 89,4%, entre los 35 a los 54 afos; y
vuelve a subir hasta el 90,8% entre los mayores de 55 afos.

Mas de la mitad de la poblacién espaiola elige informarse y confirmar en la TV, Radio

y Prensa como método para evitar caer en la desinformacion

La ciudadania busca distintas formas de evitar caer en la desinformacién. La mas repetida entre los
encuestados, con un 56.7%, es la de evitar el reenvio de mensajes no contrastados que circulan a
diario. Muy de cerca, el 52,6% (+0,9%) elige informarse y confirmar en la TV, Radio y Prensa esos
mensajes (Gréfico 19). Los jovenes de 18 a 34 afos eligen mayoritariamente confirmar esos
mensajes en los medios de comunicacién. El 3,6% admite no tomar medidas, porcentaje que
sube al 4,1% entre los mayores de 55 afos.

Grafico 19. Sobre la desinformacidn (bulos o fake news). ..
¢ Qué haces tu, en concreto, para evitar caer en la trampa de la desinformacion (mentiras, bulos)?

56.7%
52.6%

38.9%
32.4%
28%
3.6%
EVITO EL REENVIO INFORMARME Y BUSCC REGUNT CONSULTO
DE MENSAJES NO CONFIRMAR EN F [ GEI MEDIOS
CONTRASTADOS MEDIOS DE PRENSA, EL MET E ESPECIALIZADOS
RADIOYTV EN VERIFICACION
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40 LA DESINFORMACION EN LA ERA DE LA SOBREINFORMACION.

Analizando en qué canal de comunicacion
creen los espafoles que reciben la
informacién mas veraz, de mayor confianza y
mas contrastada, destaca de nuevo el gran
crecimiento que experimenta la TV con 7.3
puntos porcentuales por encima de lo 41.5%
obtenido el afio pasado y repitiendo la
primera posicion (53.2%).

Gréfico 20. En qué canal de comunicacion crees
td... Que recibes informacién més veraz, de
mayor confianza y mas contrastada.

53.2%

Por su parte, la Radio es la segunda opcidén
(41,5%), seguida de cerca por la Prensa de
Papel y Digital (40.4%).

4.3%
Las RRSS, con solo el 10.4%, pierden hasta ‘
5.5 puntos respecto a 2023, y junto con las TELEVISION AADIO  PRENSA RS—

Plataformas de video (4.3%) ocupan las S DE ViDEO
Ultimas posiciones (Gréfico 20).

En el andlisis de los distintos targets de edad
se observa que es wuna percepcion
compartida: todos los targets, incluidos los
jévenes, eligen a la TV como el canal por el
que reciben informacién de mayor confianza
(51%) vy sittan a las RRSS (17,1%) vy
Plataformas de comparticion de video (5,5%)
en las Ultimas posiciones.

Grafico 21. Los periodistas profesionales son la
mejor garantia para tener una informacién veraz
frente a la desinformacion (bulos o fake news).

TOTALMENTE DE ACUERDO

= DE ACUERDO

Apoyando esto, casi el 86% de los
espaioles estan totalmente de acuerdo o
de acuerdo en que los periodistas
profesionales son la mejor garantia para
tener una informacion veraz frente a la
desinformaciéon (Grafico 21).

= EN DESACUERDO

m TOTALMENTE EN DESACUERDO

8 de cada 10 espaiioles consideran que si no existieran los medios de comunicacion

(TV, Radio y Prensa) circularia mas desinformacion

La apuesta por los medios vuelve a ser clara:
casi el 80% de los espafioles creen que, si
no existiera la Television, Radio y Prensa,
circularia més desinformacién (Gréfico 22);

Grifico 22. ;Si no existieran los medios de
comunicacién (Television, radio o prensa)
circularia més desinformacién?

reafirmando asi la confianza hacia los 78.7% o
medios de comunicaciéon por parte de la 21.3%
ciudadania.

Maés del 77% de los jévenes respaldan esta
afirmacion.
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5 e CONTRIBUCION DE LA TV EN ABIERTO A LA AGENDA 2030

La Televisién gratuita contribuye a la formacion de la opiniéon publica a través de sus
informativos y espacios de opinion, ademas de concienciar sobre tematicas de alcance
nacional o global. A las tradicionales funciones informativa y de entretenimiento ha de sumarse
una funcién divulgativa que enlaza con la educativa. Asimismo, es relevante el reconocimiento de
su papel en la cohesidon social por ser un canal de gran alcance y cobertura.

En este apartado del Barémetro 2024,
™ € DE DESARROLLO . . )
OBJETl 2" SOSTENIBLE analizamos de nuevo cémo la sociedad valora
el compromiso ejercido por la TV en
Abierto con la Agenda 2030.

Esta relacién viene definida por la propia
percepcién de la poblacién en el
cumplimiento de los ODS, es decir, los
Objetivos de Desarrollo Sostenible. Estos
son los que marcan el camino a seguir para
Contribucién de la intentar acabar en el afo 2030 con las
Televisién Gratuita distintas problematicas que preocupan a la
ala Agenda 2030 R sociedad actual: analfabetismo, cambio
climatico, violencia de género vy |la
desigualdad, entre otras.

A continuacién, exponemos los distintos
peca resultados  obtenidos respecto a la
sl implicacion de la Televisidn y su contribucidn

al cumplimiento de importantes objetivos
marcados por la Agenda 2030:

Trabajo decente y crecimiento
econdémico

Més del 70% de la ciudadania

Salud y bienestar

Cerca del 70% de los espafioles cree
que la TV es el medio que méas promueve

los hébitos de vida saludables gracias a espafiola opina que es la Televisién en
sus campanas. Esta consideracién crece Abierto la que mas se implica con la
2.2 puntos respecto al afio pasado. economia del pars.

Educacién de calidad Accion por el clima

Més del 53% de la poblacién espafola 8 de cada 10 espanioles coincide en
afirma que la Televisién es el medio que que la Television visibiliza el problema
mejor ayuda a educar por los contenidos del cambio climatico gracias a sus
que puedes encontrar en ella. Esto programas e Informativos.

también crece respecto al ano 2023.

Igualdad de género Paz, justicia e instituciones sélidas

El 75.3% de los espafoles sefiala a la TV Cerca del 85% de los espafioles

como el medio que mas informa y considera que la TV ayuda a acercarnos

conciencia en violencia de género. y sensibilizarnos con los problemas que
ocurren fuera de nuestras fronteras.
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5 e CONTRIBUCION DE LA TV EN ABIERTO A LA AGENDA 2030

Desgranando el andlisis de las respuestas de los espafioles sobre cémo consideran que la
Television en abierto cumple este compromiso con la Agenda 2030, se extrae la conclusién de que
la sociedad espanola valora la responsabilidad social y el servicio publico de la Television.

8 de cada 10 espaiioles sitia a la TV como el medio que hace mas campanas de
concienciacion sobre distintos asuntos que preocupan a la ciudadania

Cerca del 80% de los espafnoles senalan a
TV como el medio que mantiene una mayor
implicacion en la sociedad directamente
aplicada a elaborar campanas que ayuden a
sensibilizar y concienciar sobre distintos
asuntos que preocupan a la ciudadania
como, por ejemplo, la prevencion del 79.4%
consumo de drogas o el cambio climético
(gréfico 23), frente al 14.6% que obtienen
las Redes Sociales.

Gréfico 23. Desde el punto de vista de sensibilizar a
la sociedad con asuntos que nos preocupan, cuél de
los siguientes canales crees que...

Hace mas campanas de concienciacion sobre trafico,
prevencion del consumo de drogas, etc.

Con la emisién de los contenidos
formativos adaptados a toda la poblacidn,
la TV también toma como otro de sus

14.6%

13.8%

objetivos el de contribuir a una mejor 5.5%
educacién, acercando realidades diversas,

también directamente relacionado con la TELEVISISN  RADIO PRENSA

Agenda 2030 y con los asuntos que maés e

preocupan a la sociedad. espanola
La sociedad espaiiola valora indiscutiblemente la implicacion social de la Television

De igual manera, es importante que el > ' o
mensaje transmitido llegue al receptor. En Grafico 24. Desde el punto de vista de sensibilizar a

este sentido, el 71,8% vuelve a sefialar a la ;a SOC,’eO,IadtCO” asu’7t03 que nos preogupjn, dcua/ de
o o s . OS Ssiguientes canales crees ue... S onae mas
Television como el medio donde g q

recuorda més st campanas, sequcode | S e i
la Radio (28.4%) y la Prensa (19.9%) (grafico . ’
24). Por contraposicién, con 52.6 puntos igualdad...)

por debajo de la Televisidn, encontramos a 71.8%

las Redes sociales (19.2%), con una pérdida
de 5.6 puntos respecto a 2023. Las
Plataformas de comparticiéon de video
ocupan la Ultima posicién (9.3%).

Un 77,5% de la franja entre los 18 y 34 afios
estima igualmente que la TV es el canal con
mas campafas de concienciaciéon, méas de
55 puntos por encima de los que sefalan a
las Redes (20.3%). De igual forma, mas del
60% de los jovenes sitdan a la TV como el i
medio donde mejor recuerdan las DIGITAL
campanas, duplicando a las RRSS (31.1%).

JOS30
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5 e CONTRIBUCION DE LA TV EN ABIERTO A LA AGENDA 2030

La divulgacién de informacion contrastada con el fin de fomentar una vision plural y diversa de
la sociedad es otra de las vias principales a través de la cual la TV contribuye a la Agenda 2030.

La ciudadania cita a la Televisién gratuita como el modelo de TV mas implicado en la
economia del pais, delante de la TV de Pago y las Plataformas de comparticion ;

Asimismo, la Television también demuestra su implicacién con la ciudadania, no solo en asuntos
de caracter social, sino también en aquellos relacionados con la economia del pais, como el

pago de impuestos o la generacidon de
empleo, ambos de suma importancia para

Gréfico 25. ;Qué canal de comunicacién .
todos los ciudadanos.

consideras que se implica o involucra mas con la
economia del pais (pago de impuestos, generacion

o - -
de empleo, inversion, etc.)? Un 70.4% de los espanoles sefala a la

Television gratuita en abierto como el
70.4% modelo de televisién que mas se involucra
en la economia del pais (grafico 25).

La TV en abierto aventaja en 50.6 puntos a
la TV de Pago (19.8%) y en més 60.5 puntos
a las Plataformas de comparticién de video.

La eleccién se repite entre los jovenes de
9.9% 18 a 34 afos que, con el 64% de las
respuestas, cita a la Television gratuita
como el medio mas involucrado en la
economia del pais. Esa percepcién es la

TELEVISION TELEVISION PLATAFORMAS . T
GRATIS DE PAGO DE VIiDEO misma en el resto de los pUbllCOS
EN ABIERTO analizados.

Asimismo, cerca del 80% de los espafioles estd de acuerdo en que la Television fomenta la
transparencia y la visibilidad de la corrupcién gracias a programas de investigacién, debates e
informativos.

Cerca del 85% de los espaiioles considera que la TV permite acercarnos y
sensibilizarnos con realidades fuera de nuestras fronteras

Ademés, casi el 85% de la poblacion espafiola también considera que la Televisién permite
acercarnos y sensibilizarnos, no solo con los problemas que acontecen en el territorio nacional,
sino también fuera de nuestras fronteras, factor importante también en la funciones educativa,
informativa y de concienciacién y divulgacion.

De igual manera, mas del 81% de la poblacién espafiola senala la implicaciéon de la TV con el
cambio climético, otro de los asuntos sobre el que la ciudadania mundial estd muy concienciada.

De esta forma, queda patente la valoracién positiva por parte de la poblacién espafola en su
totalidad a la hora de apreciar a la TV gratuita como motor de cohesion social y actor implicado
en la sociedad y, a su vez, con la Agenda 2030.
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6. VALORES Y ATRIBUTOS DE LA PUBLICIDAD EN TELEVISION

‘La percepcion social de la TV en Abierto’

Desde el nacimiento de la televisién en Espafia en la segunda mitad del siglo XX, la emisién de
anuncios de distintas marcas ha sido un contenido fundamental e igualmente vertebrador, tanto
para la sostenibilidad econdmica de las propias televisiones comerciales como para los

anunciantes y los espectadores, en su condicion de publico objetivo.

Mas del 75% de la poblacion espaiiola sefiala la Television es el canal de
comunicacion donde mejor recuerda los anuncios

La publicidad en sus distintas formas ha
estado histéricamente presente en la
television gratuita. Los anunciantes
conocen desde el inicio el potencial de
este canal para llegar a grandes publicos,
gracias a una cobertura que alcanza el
?6% de la poblacidn.

En la televisién, la publicidad alcanza
publicos muy extendidos y variados. En
términos de atencién publicitaria, se
impone holgadamente a la obtenida por
los dispositivos moviles y otras pantallas,
tanto por el posicionamiento vy
disposicion del espectador como por la
espectacularidad, emotividad e impacto
de las producciones publicitarias.

Gréfico 26. En qué canal de comunicacion...

Sueles recordar mejor los anuncios

75.3%

11.8%
2.1%
8.6%

A

PRENSA
DIGITAL
PAPEL

TELEVISION RADIO

En términos de recuerdo, el 75.3% de los espaioles afirma que la Television es el canal en el
que mas recuerdan los anuncios (Gréfico 26). Le sigue la publicidad en la Radio, que genera un
notable recuerdo por su cercaniay tipologia de emisién. En el polo opuesto estan las Plataformas
de comparticién de video, que ocupan la Ultima posicién en recuerdo, a méas de 66 puntos de
distancia de la Televisién.

o o »

Los anuncios de las Plataformas de comparticion de videos son los menos recordados,

64 puntos por debajo de los de la Television

No solo son los anuncios emitidos los que mas recuerdo generan; igualmente sucede con las
marcas que se anuncian en Television. Segun los resultados del barémetro 2024, 8 de cada 10
espanoles afirman que las marcas que se anuncian en TV son las que mas recuerdan.

El alto recuerdo de la publicidad en televisidn, fundamental para que el impacto del anuncio se
prolongue en el tiempo, estda muy relacionado con el propio contenido del anuncio.

En este sentido, para un 77,4% de los encuestados la Televisién es el canal donde mas
impactantes, emotivos y espectaculares resultan sus anuncios. De esta forma, repite su
liderazgo frente al resto de canales de comunicacién por quinto afio consecutivo. Asimismo,
aventaja en 62.7 puntos a las RRSS (14.7%) y en 67.1 puntos a las Plataformas de video (10.3%).
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La confianza en la marca estd estrechamente vinculada con el canal elegido para anunciarse. La TV,
lider en confianza por sus contenidos no comerciales, es igualmente el canal més confiable como
soporte comercial, una confianza que repercute directamente en las marcas publicitadas.

Gréfico 27. En qué canal de comunicacion...
La marca anunciada te genera mds confianza.

66.8%

7.5%

D

TELEVISION RADIO PRENSA
DIGITAL

PAPEL

DE VIDED

PLATAFORMAS

Nuevamente un 66,8% de los encuestados

estima que las marcas anunciadas en
Television les generan mas confianza.
(Gréfico 27).

La Radio (29%) y la Prensa de Papel y Digital
(20.3%) le siguen en 27 y 37 posicion del
ranking, dejando en los Ultimos puestos a las
Redes Sociales, con solo el 10.7% y Plataformas
de video con el 7.5% de las respuestas, que
quedan 56 y 59.3 puntos por debajo de la
Television en percepcion de confianza en la
marca anunciada segun el soporte.

Los encuestados mas jévenes (entre 18 y 34
afios) se decantan mayoritariamente por la
Television (60,1%), por encima de las
Plataformas, citadas por un 11,3%.

La poblacién espanola elige un afio mas a la TV como el canal de comunicacién donde
le resultan mas convincentes los anuncios para decidirse en sus compras

La Television no solo juega un papel central
para hacer llegar la publicidad de las distintas
marcas al espectador, sino que también es
actor importante en la toma de decisiones
sobre la compra.

Mas del 62% de los espafioles considera que la
TV es el medio cuyos anuncios le resultan mas
convincentes para ayudarles a decidir sus
compras (Gréfico 28). La poblacion sitda a la
Television en primera posicidén de este ranking
por quinto afo consecutivo, con un
crecimiento de 2.2 puntos respecto a 2023.

Le sigue la Radio (22.5%), que crece 4.2 puntos
porcentuales y supera a las Redes Sociales
(21,9%), que pierden 3.7 puntos. La Televisién
aventaja asi en 40.2 puntos a las Redes
Sociales.
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Grafico 28. En qué canal de comunicacion...
Te resultan mas convincentes los anuncios para
ayudarte a decidir tus compras.

62.1%

21.9%
18.1%
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6. VALORES Y ATRIBUTOS DE LA PUBLICIDAD EN TELEVISION

Junto a la cobertura, la confianza y el recuerdo, la notoriedad es otro de los atributos mas
valorados por el ecosistema publicitario. Ante la avalancha de impactos diarios, encontrar un canal
que contribuya de forma decisiva a incrementar el conocimiento de una marca es clave para los
anunciantes. Ese canal es la Televisién gratuita, en abierto y accesible para todos los publicos.

7 de cada 10 espaioles afirma que la Television es el canal que mas ayuda a hacer
conocidas o famosas a las marcas

Uno de los aspectos prioritarios para las marcas es darse a conocer entre los potenciales
consumidores de sus productos, ganando fama y notoriedad. Ante esta necesidad, los
anunciantes tienen en la Televisién el canal méas adecuado. El 70,8% de los espaioles opina que
es el canal de comunicacién que mas ayuda a hacer conocidas o famosas a las marcas, 36.9
puntos por delante de las Redes Sociales, que son segunda opcién. (Grafico 29).

Por otra parte, el estudio también arroja Grifico 29. En qué canal de comunicacion...

datos sobre la percepcu?n.de |§ poblacion Ayuda més a hacer conocidas o famosas a las marcas.
espanola respecto a la distinta tipologia de

los anuncios. Para el 66.6% de los
espanoles la Television es el canal de
comunicacion en el que encuentran mayor
variedad de publicidad, diferenciando
entre  spots,  patrocinios,  bloques
exclusivos, etc. Duplica también a las
respuestas obtenidas por las Redes

70.8%

0,
Sociales (33.1%), que son segunda opciodn. 174% 14%
10.7%
La diversidad de formatos publicitarios es
clave para potenciar su atractivo y la A
adecuacion del mensaje publicitario al TELEVISION RADIO PRENSA
momento, espacio de emisidén y publico "PAPEL

objetivo.

Mas del 76% de la sociedad espafiola considera que la Televisién es el canal donde
encuentran publicidad de grandes marcas internacionales

Marcas internacionales y locales compiten por la atencidén de los consumidores. Mientras los
productos de fuera de nuestras fronteras buscan darse a conocer entre el publico nacional, los
negocios locales se esfuerzan por poner en valor la cercania

La Televisiéon es el canal de comunicacién donde encuentran mas publicidad de grandes
marcas internacionales para el 76.1% de los espafioles, segun los resultados del barémetro.

Por su parte, la Radio es el canal donde existe mas publicidad de marcas locales, el 43.5% de los

espafioles, con un incremento de respuestas de +5.9 puntos respecto a 2023. La Televisién, con
un 34,4%, ocupa la segunda posicién.
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Gréfico 30. En qué canal de comunicacion...
La marca anunciada te genera mds confianza
(jévenes de 18 a 34 afios)

60.1%

19.7%

17.2%
. 11.3%
TELEVISION RADIO PRENSA PLATAFORMAS
PAPEL DE VIDEO

DIGITAL

La confianza generada por la publicidad
emitida por la Televisién al total de la
poblacidon espafola es asimismo evidente en
los jovenes de 18 a 34 afos. El 60.1%
confirma que las marcas que se anuncian en TV
son las que méas confianza les genera. Le sigue
la Radio en segunda posicion (Grafico 30).

De esta forma, ambos superan a las Redes
Sociales en la confianza de los jévenes, a pesar
de ser éstos usuarios habituales de este canal.
En la  misma linea, la publicidad de las
Plataformas de comparticion de video es la que
menos confianza les genera (11,3%).

A mas del 60% de los jévenes espaioles les generan mas confianza las marcas

que se anuncian en Television

Grafico 31. jLas marcas que se anuncian en
television son las que maéas recuerdas?
(jovenes de 18 a 34 afios)

TOTALMENTE DE ACUERDO
m DE ACUERDO
= EN DESACUERDO

u TOTALMENTE EN DESACUERDO

De igual forma, los jévenes n recuerdan mejor
aquellas marcas anunciadas en Television. Asi
lo afirma el 77.6% de la franja entre 18 y 34
anos (Grafico 31).

Respuesta que se repite con el 81.6% entre los
adultos de 35 a 54 afos, otro target importante
a la hora de valorar compradores potenciales.

Cerca del 50% de los jovenes considera a la
Television como el medio donde los anuncios
les resultan mas convincentes para decidir sus
compras.

Del anélisis de los resultados, cabe concluir que la publicidad en Televisién es altamente valorada
por la poblacion espafiola, también en la franja entre los 18 y los 34 anos. Los jovenes sitdan a la
Televisién por delante de las Redes Sociales o las Plataformas de video en atributos clave de la

publicidad.

Asimismo, el barémetro nos permite intuir cémo perciben los jévenes los anuncios emitidos en TV,
destacando que casi al 67% de los jévenes le resultan mas impactantes, emotivos y espectaculares.
La Televisién se impone asi a las Redes Sociales (21.2%), que quedan en segundo lugar en la

valoracidn de su contenido.

J0S30° SIGMA



‘La percepcion social de la TV en Abierto’ U T E C n

GRACIAS

. Eduardo Olano
Presidente de UTECA

Luis Hernandez
CEO en SIGMA DOS

' Chema Garcia
CEO en DOS30

_

_




B RENEEE

UTECﬂ.

n Comercial en Abierto,
ﬁll iedad.

EIEEEE."."

20830 SIGMADOS



	Diapositiva 1
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3
	Diapositiva 4
	Diapositiva 5
	Diapositiva 6
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9
	Diapositiva 10
	Diapositiva 11
	Diapositiva 12
	Diapositiva 13
	Diapositiva 14
	Diapositiva 15
	Diapositiva 16
	Diapositiva 17
	Diapositiva 18
	Diapositiva 19
	Diapositiva 20
	Diapositiva 21
	Diapositiva 22
	Diapositiva 23
	Diapositiva 24
	Diapositiva 25
	Diapositiva 26
	Diapositiva 27
	Diapositiva 28
	Diapositiva 29
	Diapositiva 30

