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|. Datos de consumo de TV
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*Los datos de 2011 corresponden al mes de Mayo



TV

-0,3 Revistas
Radio
Exterior OO**
Diarios
Internet

Suplemento

1,9

4,0
0,7

Fuente: Aegis Media Expert




<\ Universidad

%, »~ de Navarra

Consumo medio de la television en Espaia
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Evolucion de la cuota de audiencia
por cadenas (%)
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Evolucion del consumo de los principales

grupos de cadenas de television (%)
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Evolucion del total de horas de emision de las
cadenas de television
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Proporcion de hombres y mujeres como
televidentes por cadenas (%)
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Proporcion de las clases sociales de los
televidentes por cadenas (%)
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Proporcion de los televidentes seguin su edad (%)
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Cuota de visionado segun los sistemas de
distribucion (Mayo 2011)
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Consumo de television por franjas horarias en 2010
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Perfil del consumidor por género
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Perfil del consumidor por edad
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Perfil del consumidor por clase social

M minutos de TV

300 262

250 238

198
200
150
100

50

Clase Alta Clase Media Clase Baja

Fuente: Kantar Media



Perfil del hogar como consumidor de television
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Evolucion en el consumo de television
de varios perfiles distintos
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Il. Contenidos de la TV
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Porcentaje de programas deportivos y aportacion a
la audiencia de cada cadena
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Porcentaje de ficcion y aportacion a
la audiencia de cada cadena
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Porcentaje de musicales y aportacion a la
audiencia de cada cadena
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lll. Ingresos publicitarios
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Mercado publicitario en Espana. 2001-Jun 2011.
Inversion real estimada, millones de €.
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Mercado publicitario en Europa. 2010-
2011. Millones de euros y porcentaje de
_crecimiento

Total Medi %l TV %TV %Incr.
DN VSIS 2010/2009 sobre total 2010/2009

15.482 Reino Unido 4.508 [+29,0% [+13,0%)

Reino Unido

Alemania 11.987 Alemania 6.052  [+37,4% [+4,5%]

Francia 9.910 Francia 3.415 [+34,59€J [1»10,4%]
Italia 9.128 +4,0% Italia 4.925 [+54,0% [+6,4%]
Espafia Espafia 2.472 [*42.396} [*4.096]

* Los datos de mwenidn de Alermania no cluyen Sanos gratutos

Q Carat Fonnte: Aogn Mecdha Internacions
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Costes de TV en Europa. 2010.
Indice (base 100 = Espana) costes netos por mil contactos
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(1) Formato spot 30", relativo al volumen de inversion de un anunciante medio y para un plan promedio en cuanto a mix de cadenas y de franjas, y para un target adultos (15+)

Fuanta: Aagis Media
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Abonados a la television de pago (miles de abonados)
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V. Algunas conclusiones
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1

La TV cada vez atrae
mas al publico
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Internet como oportunidad
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El posicionamiento de los operadores de
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De la gestion de cadenas a
la gestion de marcas
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Operaciones de concentracion
(modelo europeo)
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Claves para competir:
talento, innovacion, creatividad
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