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1.- Situacion de la TDT en Espafia

2.- Valoracion de la misma

3.- Analisis del entorno Europeo. Resumen
4.- Soluciones a la TDT
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Penetracion de la TDT a Octubre 2006

Hogares totales: 15.734.211 (TNS Sofres)
Hogares con cable: 10,1 % (EGM)

Hogares con ADSL: 1,5 % (EGM)

Fecha Fuente Trabajo de Campo Penetracion Penetracion Total
descodificador TDT (% (descodificador + ADSL +
hogares) cable) (% hogares)
Marzo 06 EGM 12 Ola 4.9 %
2006
Abril 06 Red.es TNS Sofres 10,0 %
Mayo 06 Ministerio Datos ventas 11,3% ()
Industria fabricantes
Junio 06 EGM 22 Ola 7,7% 15,9 % (*)
2006
Octubre 06 Ministerio Datos ventas 15,0 %(*)
Industria fabricantes
Octubre 06 Impulsa / TNS Sofres 24,2 % (*)
Vizeum

(*) Incluye posibles duplicaciones

Penetracion Total TDT: 24 % : Penetracion descodificador: 12 =15 %
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Razones para el éxito/ fracaso

@ Insuficiente liderazgo de la Administracion
» Econdmico (9 MM €)
» Homogeneizacion y unificacion tecnoldgica
» Inexistencia Planes Renove o incentivos a la TDT en general
» Inexistencia de planificacion para el apagén

@  Cobertura: Ningun pais tiene un grado de cobertura tan importante como Espafia y una planificacion tan
exhaustiva como la Espafiola

@  Creacion de Impulsa TDT
» Afio 2006 poco aprovechado entre los aspectos burocraticos y los politicos.
@ Mediciones sobre la TDT
» Confusion cifras sobre penetracion
» Audiencia
@  Operadores TV
» En muchos casos, la evolucion a la TDT de la TAT sélo aporta mas competencia y mas gastos, por
tanto hay que esperar poco de los operadores Analdgicos de TV
» Esta evolucion tecnoldgica, no ha sido decision voluntaria de los operadores de TV sino mas bien
decisiones unilaterales de la Administracion en bisqueda de un mayor beneficio para el ciudadano (cantidad
y calidad) y una optimizacion del espectro.
» No obstante lo anterior venimos a consumir unos recursos econémicos cercanos a 8 M € por canal:
50% en aspectos técnicos, 50% en parrilla.
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U.K.

@ Cobertura: 72%-82%
@ Hogares: 25M

@ Receptores TV: 61M

@ Penetracion total: 72%

Organizacion apagon: Digital UK (antigua Switch Co)
» Radiodifusores

Administracion

Operadores de plataformas

Instaladores

Organismos de consumidores

Fabricantes de equipos

Abertis
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U.K.

ler Apagon piloto zona Gales 2004-2005
2° Apagon piloto Whitehaven para principios del 2007

Programa de Switch over concluido
Prevision de Switch off 2012- Londres

Comienzo de la TDT finales 2002 principios 2003- 12 millones de
descos vendidos.
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Alemania

@ Cobertura 65% a 75%- Objetivo 2008- 90% de Cobertura
® N°de hogares aprox.: 36M.
@ Penetracion: 50%

El apagon en Alemania esta escalonado por zonas y existe un periodo
de Simulcast muy breve de 3 a 4 meses, previo al Switch over

Alemania es un pais dominado por la recepcion de TV de cable y
satelite casi al 100% de los Hogares. Por tanto la distribucion de la TDT

es mucho menos compleja y el apagdon Analogico también. Esta
programado el Apagon para el 2010, pero ya se han realizado
apagones en Berlin-Brandenburgo.

La venta de adaptadores TDT no tiene la misma importancia que en
otros paises Europeos por existir un enorme porcentaje de penetracion
por cable y satélite.
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Francia

Cobertura: 66% poblacion
Hogares aprox.: 25M
Receptores TV: 55M
Penetracion: 14%

©E & ® @

No existe ninguna asociacion dominando el proceso de apagén. No
existe programacion de apagones piloto (grandes problemas de
cobertura)

Se ofrecen 18 programas en abierto y 11 de pago. Elevado grado de
satisfaccion. El objetivo es llegar a cobertura del 99% para finales del
2011 y apagon para el 2012. Comenzo en el 2005 y se han vendido
mas de 4.000.000 de adaptadores.
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Suecla

@ NuUumero de hogares: 4,3M

Cobertura de la SVT: 99,8%

@ Poblacion 10M de habitantes
» Penetracion aprox. 55%

@ Circunstancias mas parecidas a Alemania en cuanto a la enorme
penetracion del cable y el satélite proyectan un apagon para principios
del 2008.

@ Apagon escalonado por zonas
» Comenzo6 en Octubre 2005 (Gotland, Gavle y Motala)
» Estocolmo se apaga en marzo 2007
» Concluye en octubre 2007
» Fecha tope legal: 1 febrero 2008

L
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Italia

Poblaciéon: 55M hab.
Hogares: 25M

Cobertura: desconocido
Penetracion aproximada 12%

Italia Digitale coordina todos los programas del Apagon. Comienzo del
proceso de Digitalizacion a mediados del 2004. Se han vendido 4,200M
de Adaptadores, mas del 50% subvencionado. Todos MHP no zappers.

Numero de programas es de 34 y 9 de ellos son simulcast analdgico.

@ Piloto de apagon: Cerdeina (marzo 2008) y Valle de Aosta (oct 2008)
» Fechas retrasadas en 4 ocasiones
» Falta de credibilidad en el proyecto de apagon
» Fecha final prevista para el apagon: diciembre 2008
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SOLUCIONES

Es indudable que el objetivo se conseguiria antenizando todo el pais e instalando un sintonizador
digital por cada receptor existente. Este esfuerzo supondria mas de 1000MM de Euros.

Parece razonable identificar un conjunto de palancas que conjuntamente aplicadas provoquen el
mismo efecto pero a menor coste por medio de involucrar a los hogares Espafioles en la evolucion
de sus receptores por el atractivo que aporta la nueva tecnologia.

Existen 2 tipos de palancas:

a) Las directas:
- Convergencia y unificacion tecnoldgica.
- Plan renove de sectores.
- Subvenciones de adaptadores y de instalaciones de antena.
- Switch over y/o Switch off
- Extensién de la cobertura digital.

b) Las indirectas:
- Comunicacion de la TDT
- Introduccion de contenidos atractivos tanto abierto como pago
- Informacién y mediciones de la TDT.

- Introduccion de otros servicios audiovisuales y tecnolégicos para el campo del
ocio, la informacion, cultura, juego, etc, etc..
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RECOMENDACION: PROGRAMAR EL APAGADO Y APAGAR

@ Un piloto de apagon analogico tiene por objeto plantear una
experiencia de apagon real de un entorno geografico limitado y de una
poblacion de tamafio manejable, con el fin de comprobar las
dificultades que pudieran plantearse en ese proceso y de adoptar
soluciones para las mismas para verificar su idoneidad para el apagon

final.

PROGRAMA DE UN APAGADO PILOTO

1.- Planificacion de la experiencia piloto

La actuacion consistiria en complementar la cobertura digital actual de
la zona de la experiencia y tras un periodo de cobertura dual,

analogica y digital, proceder al cierre de las transmisiones analdgicas
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1.- Planificacion de la experiencia piloto

Una experiencia de apagon debe ser fundamentalmente lo que el
nombre indica: “un apagon real de un entorno determinado”. Puede ser
complementado con la introduccion de algunos servicios interactivos o
alguna otra aplicacion especifica del medio digital. Pero nunca puede
ser al revés: una experiencia de temas de la sociedad de la informacion,
complementada con un apagén. Se menciona esto porque es el
enfogue que quiere o ha querido darle Red.es, y que es la razon por la
gue se ha querido limitar al entorno de Soria capital. Este aspecto es el
gue contempla el Plan de Accion para Soria, donde el Ministerio de
Industria subvenciona esa tarea con 2 M€. Si prevaleciera ese criterio
seria preciso separar ambas experiencias: de apagoén, y de servicios de
la sociedad de la informacion.



Una experiencia piloto

Deberia incluir por lo menos las siguientes actividades:

» Establecimiento de un grupo ad-hoc para la gestion de la
experiencia piloto, con unos términos de referencia precisos, y una
estructura bien adaptada a las actividades que debe cubrir.

» Preparacion detallada y precisa del plan de accion de la
experiencia, dimensionando adecuadamente su alcance.

» Preparacion de un calendario realista de la experiencia. Es
fundamental que el calendario se cumpla en plazos y sobre todo en
la fecha de apagon. El caso italiano de prorrogas sucesivas y de
informacion insuficiente ha supuesto una pérdida de credibilidad en
la experiencia y una falta de colaboracion de la poblacion afectada.
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» Establecimiento de criterios para ayuda a los estamentos de
poblacion mas desfavorecidos

» Establecer la responsabilidad en la prueba de cada uno de las
diferentes entidades que participan en la prueba

» Estimacion y reparto de costes de la experiencia

» Coordinar la actuacion de otros sectores (fabricantes, instaladores,
minoristas, asociaciones de usuarios, etc)

» Preparar el informe final sobre los resultados obtenidos y su
valoracion.
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2.- Planificacion radioeléctrica y red de difusion

» Debe afectar a toda la zona sombreada por el transmisor.

Esta planificacion debe apoyarse en la medida de lo posible sobre la
infraestructura de red analogica existente, y podria requerir una
readaptacion de la antena digital en el centro transmisor de Soria, o
algun emplazamiento complementario para completar la cobertura
requerida

» Estimacion del coste de red
» Implantacion de la red necesaria para la extension de cobertura a todo

el entorno de la prueba.

VE® e



3.- Investigacion de hogares y equipos afectados
Deberia comprender por lo menos los siguientes puntos:
» Estimacion del nimero de hogares afectados

» ¢Cuantos de estos hogares estan alimentados por una instalacion de
antena colectiva?

» ¢Cuantos de estos hogares estan ya adaptados para la recepcion de la
TDT?

» ¢Cuantos hogares con recepcion individual requieren una mejora de su
instalacion de recepcion?

» Estimacion del coste a nivel de usuario

» Estimacion del porcentaje de hogares que requeririan subvencion, segun el
criterio acordado de apoyo a estamentos desfavorecidos

» Estimacion del nimero de hogares que requeririan soporte técnico para la
adaptacion para la recepcion de la TDT, segun el criterio acordado de
apoyo a ciertos estamentos (discapacitados , ancianos, etc)

» Estimacion del numero de equipos afectados (televisores suplementarios y
VCR)

» Estimacion de los televisores afectados segun uso: hospitales, centros de
ensefianza, hoteles, etc

» Estimacion de coste para el sector publico
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4.- Campaina de comunicacion y de publicidad

@ Deberia comprender por lo menos los siguientes aspectos:

» Comunicacion con las instituciones publicas y asociaciones
interesadas o afectadas por la experiencia

» [Establecimiento de un centro de consultas y atenciéon a los
usuarios, asi como a instaladores y otros estamentos afectados

» Campafna de publicidad para la poblacion de la zona afectada,
incluyendo:
= Anuncio del periodo transitorio y de la fecha del apagon
= Informacién sobre las mejoras que comporta la TDT
= Informacién sobre los nuevos servicios
= ¢ Qué tiene que hacer el usuario?

» Campafia de publicidad para concienciar al resto de la poblacion
del pais de que el apagon se aproxima.
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