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Evolución principales magnitudes Televisión Privada en abierto 
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Algunos números de la Televisión Pública en España en 2010 
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Más números de la Televisión Pública en España en 2010 
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¿Hacia un nuevo modelo? 

Ø  Revisión del modelo de financiación y operativo 

Ø  Integración de recursos: medios de producción y canales 

Ø  Externalización de unidades de producción 

Ø  Concentrar la programación en los programas de propiedad de las cadenas 

Ø  Centrar la discusión en la aportación de valor de la televisión publica, no en el 

coste 

13 
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