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Evolucion principales magnitudes Television Privada en abierto
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Inversion Publicitaria
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Segmentacion de los Operadores Privados en abierto
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Television Privada de pago

Evolucion Abonados Television de Pago (en miles) Evolucion Ingresos por Abonados TV de Pago
(en millones de euros)
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Algunos numeros de la Television Publica en Espaiia en 2010

1.389 millones de euros
de subvenciones

529 millones de euros
de aportaciones y tasas

249 millones de euros de
ingresos publicitarios
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Mas nameros de la Television Publica en Espaina en 2010

1.504 millones de euros de
deuda bancaria

396 millones de euros de
aportaciones para compensar
pérdidas de ejercicios
anteriores

536 millones de euros de
resultados negativos
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Coste Bruto y Coste Neto Television Publica en Espaiia
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Coste Bruto Television Publica en Espana por ambito geografico

Analisis del Coste Bruto de la TV Publica por ambito geografico
Share (% en ambito)/Coste anual por hogar (euros) / Hogares (millones)
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Share (%)

Coste Bruto Television Publica en Europa
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El coste de conseguir las audiencias de la

Television Publica en Europa
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Diferencias entre los distintos modelos europeos
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;Hacia un nuevo modelo?

» Revision del modelo de financiacion y operativo

» Integracion de recursos: medios de produccion y canales

» Externalizacion de unidades de produccion

» Concentrar la programacion en los programas de propiedad de las cadenas

» Centrar la discusion en la aportacion de valor de la television publica, no en el

coste
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