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Datos de consumo de TV



Ratios de penetración por soportes



Consumo medio de la televisión en 
España



Consumo medio de la televisión por comunidades 
autónomas



Consumo de televisión por meses



Consumo de televisión por días de la 
semana



Consumo de televisión por franjas 
horarias



Perfil del consumidor por género



Perfil del consumidor por edad



Perfil del consumidor por clase social



Perfil del hogar como consumidor de 
televisión



Evolución del consumo por franjas horarias



Evolución en el consumo de televisión 
de varios perfiles



Evolución del consumo de los principales 
grupos de cadenas de televisión (%)



Evolución de la cuota de audiencia
por cadenas de televisión (%)



Cambio tecnológico



Tipología de las cadenas de TV



Evolución de las horas de emisión de las cadenas



Cuota de visionado según los sistemas de 
distribución



Los contenidos de la TV



Porcentaje de información y aportación a 
la audiencia de cada cadena



Porcentaje de programas deportivos y 
aportación a la audiencia de cada cadena



Porcentaje de ficción y aportación a la 
audiencia de cada cadena



Porcentaje de variedades y aportación a la 
audiencia de cada cadena



Porcentaje de concursos y aportación a la 
audiencia de cada cadena



Algunas conclusiones

• Más competencia: alianzas y operaciones de concentración
• Redefinir el modelo de negocio
• Pensar en el público menos satisfecho
• Rediseñar la cadena de valor
• Proteger las marcas
• Identificar las competencias esenciales (activos intangibles)
• Buscar, atraer y retener talento
• Favorecer una cultura innovadora
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