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Datos de consumo de TV
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Consumo medio de la television en
Espana
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Consumo medio de la television por comunidades
@ B

< media

> media
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Consumo de television por meses
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Consumo de television por dias de la
semana

M minutosde TV
250 247

245
240
235

230 | 228 226

225
220

215
210
205
200

224
223 221

217

Martes Miercoles Jueves Viernes Sabado Domingo



80

70

60

50

40

30

20

10

Consumo de television por franjas

M minutosde TV

Manana

Sobremesa

Tarde

73

Prime Time

Late Night



260

250

240

230

220

210

200

W Universidad

4]} de Navarra

Perfil del consumidor por género
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Perfil del consumidor por edad
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Perfil del consumidor por clase social
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Perfil del hogar como consumidor de
television
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Evolucion del consumo por franjas horarias
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Evolucion en el consumo de television
de varios perfiles

M 2000 ™ 2009
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Evolucion del consumo de los principales
grupos de cadenas de television (%)
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Evolucion de la cuota de audiencia
por cadenas de television (%)
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Cambio tecnologico
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Los contenidos de la TV
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Porcentaje de informacion y aportacion a
la audiencia de cada cadena

22

20
18

16

08 08 03
07

26

13 13 14 13

10

07
06

19 18

TVE 1 La 2 Antena 3 Cuatro

% Programacion

Telecinco La Sexta Fortal Forta 2

9% Aportacion a la audiencia

TV Privadas TV Publicas



30

25

20

15

10

05

00

Porcentaje de programas deportivos y
aportacion a la audiencia de cada cadena
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Porcentaje de ficcion y aportacion a la
audiencia de cada cadena
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Porcentaje de variedades y aportacion a la
audiencia de cada cadena
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Porcentaje de concursos y aportacion a la
audiencia de cada cadena
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Algunas conclusiones

Mas competencia: alianzas y operaciones de concentracion
- Redefinir el modelo de negocio

« Pensar en el publico menos satisfecho

- Redisenar la cadena de valor

Proteger las marcas
- ldentificar las competencias esenciales (activos intangibles)
» Buscar, atraer y retener talento

« Favorecer una cultura innovadora
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