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1. Programación



Distribución porcentual de contenidos agregados de 
todos los canales nacionales



Distribución porcentual de contenidos agregados de 
todos los canales públicos



Distribución porcentual de contenidos agregados de 
todos los canales privados



Cuota de audiencia de los canales 
organizados por segmentos



2. Audiencia



Fuente: Aegis Media Expert / EGM
*Acumulado de la Primera Ola 2012 del EGM

Ratio de penetración de los diferentes medios de 
comunicación



Consumo medio de la televisión en España

Fuente: Aegis Media / Elaboración Propia
* (Enero-Abril 2012)



Consumo medio de la televisión en otros 
países europeos

Fuente: Aegis Media Expert



Consumo de televisión por franjas horarias en 
2010

Fuente: Kantar Media



Perfil del consumidor por edad

Fuente: Kantar Media



Perfil del consumidor por clase social

Fuente: Kantar Media



Evolución en el consumo de televisión de varios 
perfiles distintos

Fuente: Kantar Media



Fuente: Kantar Media

Evolución en el consumo de los principales grupos 
de cadenas de televisión (%)



Emisiones más vistas



Emisiones más vistas



3. Amenazas



• Ofertas de consumo alternativas (jóvenes)

• Público menos satisfecho (mayor nivel educativo)

• Fragmentación de la oferta

• Retraso de la recuperación publicitaria

• Rechazo del modelo publicitario convencional

3. Amenazas



4. Oportunidades



• Extensiones de marca en nuevos soportes 

• Nuevos formatos y canales de distribución

• Gestión de paquetes de canales

• Recuperación publicitaria

• Nuevos modelos publicitarios

4. Oportunidades



¿Por qué ha subido la cotización de 
compañías como News Corp o Disney? 

“Because people feel completely reassured the 
conventional television model will go forward”.
Claire Enders (Enders Analytics)

“Disrupters like Apple and Netflix have not killed 
traditional television, as once feared”.
The Economist, September 29th 2012

A modo de conclusión…
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