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La televisión privada en España
Sus cifras en 2006

En 2006, la televisión privada ha superado por 
primera vez los 3.500 millones de euros de 
facturación, un incremento del 6,5% con respecto 
al año anterior, por encima del crecimiento medio 
de la economía.

Sin embargo, la capacidad de generación de caja 
del conjunto del sector (EBITDA) ascendió a 960 
millones de euros,  un 10,2% menos que en 
ejercicio 2005. Sin embargo esta cifra supera a la 
media de otros sectores de actividad, ya que la 
cifra de caja generada por operaciones supone un 
27,2% sobre el total de la facturación.

Asimismo, las principales televisiones españolas 
en abierto continúan presentando una tasas de 
rentabilidad superiores a las televisiones 
europeas.

Fuente: cuentas anuales de las televisiones privadas en España, excepto La Sexta a petición propia
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La televisión privada en España
Televisión en abierto y televisión de pago

En ambos segmentos disminuye la rentabilidad en 2006. Sin embargo, dicha disminución se ha manifestado en aspectos distintos. 
La televisión en abierto ha sufrido un fuerte aumento en sus costes, muy por encima de los ingresos captados por los nuevos 
canales. En el caso de la televisión de pago, la menor rentabilidad viene motivada, básicamente, por una disminución de sus 
ingresos publicitarios y un aumento por encima de inflación de los costes de programación.

Fuente: cuentas anuales de las televisiones privadas en España, excepto La Sexta a petición propia
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La televisión privada en España
Televisión en abierto

La audiencia de la televisión en abierto se ha fragmentado con la aparición de los nuevos 
canales analógicos en abierto; pero la fragmentación de audiencias ha sido superior a la 
fragmentación del mercado publicitario, reforzando incluso la posición de liderazgo de las 
cadenas con mayor cuota de pantalla, como ya ha pasado en otros países en los que ya se ha 
producido esta fragmentación.

Durante este año 2006, las cadenas privadas en abierto han aumentado sus ingresos 
publicitarios, a pesar de sufrir una importante caída del share, fruto de la fragmentación. Esta 
tendencia ya viene manifestándose durante los últimos años, como lo demuestra que los 
ingresos publicitarios obtenidos por punto de share aumenten año a año.

Fuentes: Infoadex, cuentas anuales, 
TNS Sofres y elaboración propia

Ingresos publicitarios por punto de share
(miles euros)
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La televisión privada en España
Televisión en abierto

Sin embargo, el incremento de la competencia también ha supuesto un importante incremento de los costes de programación que 
no ha podido ser compensado con el incremento global de la facturación de la televisión privada.

La irrupción en el año 2006 de los dos nuevos operadores de televisión analógica en abierto ha supuesto que el subsector de la 
televisión en abierto haya experimentado un importante incremento de los gastos por este concepto, un 32% sin incluir los datos 
de La Sexta.

Fuente: cuentas anuales

Desglose de la variación del EBITDA 
Años 2005-2006 (millones)

-124

-66

247

-189

-350

-300

-250

-200

-150

-100

-50

0
Consumo 

de 
programas

Otros 
costes

Ingresos de 
explotación

-124

-66

247

-189

-350

-300

-250

-200

-150

-100

-50

0
Consumo 

de 
programas

Otros 
costes

Ingresos de 
explotación

Consumo 
de 

programas

Otros 
costes

Ingresos de 
explotación

Evolución costes de programación 
(Miles de euros)

0

200.000

400.000

600.000

800.000

1.000.000

1.200.000

1.400.000

1.600.000

2002 2003 2004 2005 2006

Antena 3 Telecinco Cuatro Digital+



Análisis económico de la televisión en España 20077 ©2007 Deloitte S.L. Todos los derechos reservados

La televisión privada en España
Televisión de pago

La televisión de pago, por su parte, frenó su crecimiento en el ejercicio 2006, aunque algunos de los indicadores claves del 
negocio han mostrado una evolución positiva en los últimos trimestres, lo que augura una mejora de la rentabilidad para el 
conjunto del ejercicio 2007.

Fuente: CMT e información pública facilitada por la compañía
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La televisión privada en España
Año 2007 – Sociedades cotizadas

Las cadenas de televisión en 
abierto que presentan 
resultados semestrales 
(Antena 3, Cuatro y Telecinco) 
han incrementado sus ingresos 
publicitarios en un 8% durante 
el primer semestre del ejercicio 
2007, lo que ha sido 
determinante en la mejora de 
los resultados de explotación 
agregados en un 14%.

La televisión de pago  ha 
mejorado  sus ingresos en un 
3%, incremento motivado por 
el aumento de la base de 
clientes y del  ARPU.

Fuente: Información semestral publicada por Gestevisión Telecinco, Antena 3 de Televisión y Sogecable

TELEVISIÓN DE PAGOTELEVISIÓN EN ABIERTO
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