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Consumo medio de television en Espafa RS de Navarra
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Consumo medio de la television en otros paises europeos
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Perfil del consumidor por género
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Perfil del consumidor por edad
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Perfil del consumidor por clase social
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Tipos de cadenas
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Clasificacion de las cadenas de television
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Reparto de la television por sistemas de distribucion
y penetracion de la TD

Panetracidén por sistemas de distribucidén
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Evolucion de los diferentes formatos de television
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Evolucion del total de horas de emision de las
cadenas de television

250.000
193.299

200.000 194,734

150,000
107.302
100,000
50,000
0
1961 1970 1980 1998 2007 2008

Fuente: TNS



Universidad

de Navarra

Equipamiento de los hogares espanoles
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Contenidos
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Porcentaje de informacion y aportacion a la
audiencia de cada cadena
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Porcentaje de ficcion y aportacion a la audiencia de
cada cadena
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Porcentaje de variedades y aportacion a la
audiencia de cada cadena
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Audiencias
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Evolucion de la cuota de audiencia por cadenas (%)
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Evolucion del consumo de los principales grupos
de cadenas de television (%)
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Conclusiones

e El publico de mayor riesgo: jovenes y personas
con alto nivel educativo

e Crisis publicitaria: nuevas fuentes de ingresos

e Mas oferta, mas fragmentacion y menos
rentabilidad: concentracion
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