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•  Análisis y evolución del mercado 

•  Análisis y evolución de la demanda 

•  El mercado publicitario 

•  Los contenidos de las cadenas 

•  La regulación 

•  Análisis económico-financiero 

•  Informe: eficacia de los formatos publicitarios 

•  Artículos 

I. Índice 



I. Clasificación de las cadenas de televisión 

Fuente: elaboración propia. 



Fuente: INE y TNS. Estos datos contemplan exclusivamente las cadenas generalistas gratuitas, 
públicas y privadas, de ámbito nacional y autonómico 

Horas de emisión de las cadenas de televisión 



Fuente: TNS 

Evolución de la cuota de audiencia por cadenas 



Fuente: TNS 

Clase social de los televidentes por cadenas 



Fuente: TNS 

Televidentes según edad por cadenas 



Fuente INE 

Sistemas de distribución de señales de televisión 



Fuente: TNS 

Consumo medio de televisión en España 



Fuente: Carat Expert 

Consumo medio de televisión en países europeos 



Fuente: TNS 

Perfil del consumidor por edad 



Fuente: TNS 

Perfil del consumidor por clase social 



Respuesta de las cadenas a 
un entorno de… 
i) más competencia,  
ii) más productos 
sustitutivos y 
iii) crisis publicitaria 















•  Más competencia obliga a más calidad 

•  La calidad tiene una triple dimensión: 

objetiva, subjetiva y de personalidad 

•  La calidad depende de los equipos 

humanos y de la cultura de la 

organización 

I. Algunas conclusiones 
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